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Vas list Cislo/zo dia Nase cislo Vybavuje V Bratislave, dia
18.5.2018 571/2018 JUDr. Cechova 28.5.2018

Ziadost o spristupnenie informacie podla zakona €. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam
a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zdkon o slobode informacii) v zneni neskorsich predpisov -
ODPOVED

Vazeny pan XxXxxx,

Ziadostou o spristupnenie informacie podla zdkona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam
a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zakon o slobode informacii) v zneni neskorsich predpisov (dalej
len ,,zdkon o slobode informacii") ste poziadali spolo¢nost TIPOS, narodna lotériova spolocnost, a. s. (dalej
len ,spoloc¢nost TIPOS") o spristupnenie informacie, a to vSetkych externych analyz, podla ktorych sa
vyhodnocovala efektivita zmluvy uzatvorenej medzi spolo¢nostou TIPOS a spolo¢nostou UNIMEDIA, s.r.o.
(dalej len ,Ziadost"), v elektronickej podobe na emailovi adresu: dake(5)mail.chcemvediet.sk. Vzhladom

na uvedené, spolo¢nost TIPOS si dovoluje uviest nasledovné:

V zmysle ustanovenia § 3 ods. 1 zdkona o slobode informacii, ,kazdy md prdvo na pristup k informdcidm,

ktoré maju povinné osoby k dispozicir

Spolocnost TIPOS je povinnou osobou podla § 2 ods. 3 zdkona o slobode informAcii. Takato povinna osoba

ma informacnul povinnost vylucne iba v rozsahu ustanovenom v § 3 ods. 2 zdkona o slobode informacii,

podla ktorého , spristupni iba informdcie o hospoddreni s verejnymi prostriedkami nakladani’ s majetkom

stdtu, majetkom vyssieho uzemného celku alebo majetkom obce, o Zivotnom prostredi” o ulohdch alebo

odbornych sluzbdch tykaijicich sa Zivotného prostredia a o obsahu, plnenia ¢innostiach vykondvanych na

zdklade uzatvorenej zmluvy."

Z uvedeného vyplyva, Ze spoloc¢nost TIPOS je povinnou osobou s obmedzenou informacnou povinnostou, v

zmysle ktorej ma povinnost spristupnovat informacie v rozsahu vylu¢ne ustanovenom zakonom o slobode

informacii, tzn. spolo¢nost TIPOS ma povinnost informacie spristupnit iba v pripade, ak by sa dana

informacia tykala:

a) hospodarenia s verejnymi prostriedkami, prip. nakladania s majetkom $tatu, majetkom vyssieho
GUzemného celku alebo majetkom obce, alebo

b) Zivotného prostredia, Gloh alebo odbornych sluzieb tykajticich sa Zivotného prostredia, alebo

c) obsahu, plneni a ¢innosti vykonavanych na zaklade uzatvorenej zmluvy.



Vami poZadovana informacia nespadd pod vyssie uvedeny zakonny rozsah informacnej povinnosti
spolo¢nosti TIPOS, avsSak aj napriek uvedenym skutocnostiam Vam nasa spolocnost spristupnuje
pozadované informécie, a to opisom prostrednictvom priloh.

Vzhladom na vyssie uvedené skutocnosti mame za to, Ze spolocnost TIPOS vyhovela Vasej Ziadosti
o spristupnenie informacie, a to nad ramec zakonom jej uréenej informacnej povinnosti.

V zmysle ustanovenia § 18 zadkona o slobode informacii, ak povinnd osoba poskytne Ziadatelovi
pozadované informacie v rozsahu a spésobom podla & 16 zdkona o slobode informacii v zakonnej
lehote, urobi o tom rozhodnutie zapisom v spise. Proti takémuto rozhodnutiu nemozno podat

opravny prostriedok.

S pozdravom,

Ing. \
generdan Barezi

TIPOS, narodna lotériova spoloc¢nost, a. s.

Priloha - Opis externych analyz



PRILOHA

STRUKTUROVANY OPIS A ZAVERY JEDNOTLIVYCH ANALYZ MEDIALNEHO TRHU A POSKYTOVANIA
MEDIALNYCH SLUZIEB PROSTREDNICTVOM SPOLOCNOSTI UNIMEDIA S.R.O., BRATISLAVA

Analyza, jul 2014

- analyza (sucasny stav a trendy) na medialnom trhu v SR

- zadefinovanie potrieb spolo¢nosti TIPOS v oblasti marketingovej komunikacie (znacka, produkty,
podpora obchodnej siete

- osobitnd komunikacia pre produkt - Narodna blockova lotéria

- analyza ndkupu medialneho priestoru siedmych najvacsich medialnych agentur za rok 2013

- zaverecné odporucanie pre TIPOS

Analyza, januar 2015

- analyza vyvoja na mediadlnom trhu v SR

- potreby spoloc¢nosti TIPOS v roku 2014 v oblasti marketingovej komunikacie a podpory predaja

- navrh na vyutzitie potencialu letnych olympijskych hier v Rio de Janiero

- vyjadrenie k marketingovej komunikacii pre novu lotériu Eurojackpot

- analyza presunu divadkov/klientov na internet, sposoby nakupu reklamného priestoru na internete

- analyza vydavkov na média (TV, noviny, ¢asopisy rozhlas) za rok 2014 v porovnani s koncovymi cenami
TIPOS

- odporucania pre rok 2015, osobitne k novému produktu Eurojackpot

Analyza, jul 2015

analyza medialneho trhu za I. polrok 2015

navrh potrieb spolo¢nosti TIPOS v oblasti marketingovej komunikacie a podpory predaja vil. polroku
2015,

analyza vyvoja cien - ndkup medialneho priestoru, obrat reklamnych agentir a nakup cez Unimedia v
roku 2014 (porovnanie cien)

Analyza, november 2015

- analyza/ vyvoj medialneho trhu
- navrh potrieb spolo¢nosti TIPOS v oblasti marketingovej komunikacie a podpory predaja na rok 2016
- analyza medialnych vydavkov v Il. polroku 2015 a porovnanie s koncovymi cenami pre TIPOS



predpoklad vyvoja cien v roku 2016

Analyza, maj 2016

ocakavania v médiach 2016, vyvoj medialneho trhu/vydavky ocakavany SOS

TOP udalosti, udalosti TV, vypredanost TV, o¢akavania TV, detto pre Radio, Printy, udalosti OOH,
udalosti online

trendy médii do roku 2018

Stratégia - medialna stratégia znacky TIPOS, komunikacia v segmente, sumar/odporacania
neStandardné medialne rieSenia

meranie Uspesnosti medialnej stratégie

spdsob nakupu, spésob prace, dodavanie podkladov do médii

online média /mobilna navstevnost, vykonnost reklamy na Slovensku, internetova populacia, profil
uzZivatela, spravanie uzivatela, navstevnost SK portalov

Analyza, december 2016

medialne ofakavania 2017 medialny trh SK/vydavky (net hodnota) ocakavany SOS/mediamix
TOP udalosti, OOH ocakavania, online o€akavania

Stratégia: - dlhodobé vizie a denné Ulohy

komunikacné ciele a KPIs, komunikacia v segmente

cielové skupiny pre TIPOS

strategické vystupy/zakaznik - znacka - trh

zakladné medialne ukazovatele: TV, Radio, printy

odporucania nastavenia taktickych kampani - printy, TV, Radio

vyber cielovych skupin - vyber efektivnych komunikaénych kanalov

Brand display - odporicania k nasadeniu, Brand display formaty

mobilna reklama a formaty - odporicania k nasadeniu

navrhy nestandardnych medialnych rieseni, neStandardné online formaty,
meranie Uspesnosti medialnej stratégie a jej vychodiska

Analyza, november 2017

analyza medialneho trhu, top udalosti, vyvoj medialnych investicii podla segmentov médii navrh
stratégie znacky TIPOS

branding - navrhy, segmentécia a cielové skupiny, sumar- odporucania meranie efektivnosti kampani
nestandardné medialne rieSenia ciele online komunikacie



Spolocnost TIPOS, narodné lotériova spoloc¢nost, a. s. dlhodobo pouZiva pre svoje obchodné rozhodnutia
analyzy stavu trhu, konkurencie, vyvoja médii a dalSich skutoc¢nosti, ktoré st dolezitym podkladom pri
tvorbe a realizacii:

e dlhodobej stratégie rozvoja spoloc¢nosti

e planov marketingovej komunikacie, podpory predaja a PR (dlhodoby plan a rocné plany)
e obchodnej politiky spolo¢nosti

e produktovej politiky spolo¢nosti

e tvorby rozpoctu, vratane rozpoctu pre marketingovd komunikaciu, PR a podporu predaja
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